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Техническое задание (съемка видеороликов)
Медиа-кампания «Кайда барам – 2024»
Сезон 4: «Теңдеме»

Информация о проекте: 
Команда Общественного Фонда «WE» на протяжении трех лет успешно реализует проект «Кайда   барам?» (kaidabaram), направленный на предотвращение домашнего насилия и предоставление помощи пострадавшим на кыргызском языке. Каждая из проведенных нами онлайн-кампаний в рамках этого проекта включает инновационные подходы и активно использует инфлюенсеров для увеличения доверия и вовлечения широкой аудитории.
Сезон 1: Запуск платформы и информационная кампания (2021)
· Запуск первого кыргызскоязычного сайта www.kaidabaram.kg.
· Распространение информации о существующих кризисных центрах в Кыргызстане.
· Основной акцент был сделан на создание и запуск платформы, предоставляющей информацию и ресурсы для пострадавших.
Сезон 2: Арт-работы и онлайн информационная кампания (2022)
· Создание и публикация 7 арт-работ, рассказывающих реальные истории женщин.
· Выпуск 7 уникальных арт работ в формате информационных карточек на тему домашнего насилия.
· Запуск 5 коротких видео с тиктокерами на русском и кыргызском языках.
· Охват кампании составил 529 726 человек.
Сезон 3: Кампания «Кыргыз аял» (2023)
· Создано 10 вдохновляющих видеороликов о качествах кыргызских женщин и 10 оригинальных карточек, глубоко анализирующих проблему домашнего насилия.
· Проведена работа по модернизации существующего сайта.
· Общий охват кампании в 2023 году составил  730 052 человек.
Сезон 4: Кампания «Теңдеме» (2024)
В 2024 году мы запускаем кампанию «Теңдеме», чтобы поддержать культуру здоровых и ненасильственных семейных отношений. Метафора уравнения помогает показать, что прочные и счастливые отношения строятся на уважении, поддержке, заботе и открытом общении.
Семья — это пространство, где важно ценить и поддерживать друг друга. Кампания «Теңдеме» напоминает, что доверие и взаимопонимание создают основу для счастливой жизни. Когда каждый член семьи чувствует себя услышанным и значимым, отношения становятся крепче, а семейная жизнь — более теплой и поддерживающей.

Описание услуг:
Цель задания: создать серию из 5 коротких видеороликов с участием известных семейных пар в Кыргызстане. 

Общая информация
1. Количество роликов: 5 коротких видеороликов.
2. Длительность каждого ролика: 1-1,5 минуты.
3. Формат: Вертикальное видео (для соцсетей).
4. Язык: Кыргызский с субтитрами 

Визуальный стиль
· Освещение: мягкое, создающее уютную и тёплую атмосферу, подчеркивающее близость и доверие в отношениях.
· Цветовая палитра: Нейтральные, мягкие тона (оранжевый, бежевый, пастельные оттенки, светлый серый) с акцентами, создающими атмосферу комфорта.
· Студия: Светлый и уютный интерьер, с элементами традиционных культурных акцентов.
Камеры: 
· Основная камера (камера 1) – для снятия широких планов, кадров, охватывающих всю пару.
· Камера для ближнего плана (камера 2) – для фокусировки на лицах, выражениях эмоций.
· Камера для динамики (камера 3) – для съемки деталей, например, рук, взаимодействия супругов, аксессуаров или элементов интерьера, для добавления динамики и акцентов.

Графические элементы и анимация
· Символы уравнений для баланса (например, "=", "+/-") для визуализации тем роликов.
· Легкая анимация символов, подчеркивающая важные моменты в диалоге.
· Легкая анимация символов на экране, подчеркивающая важные моменты в диалоге, которая появляется на ключевых фразах, чтобы усилить восприятие важности темы.

Пост-обработка и монтаж
· Темп - плавный монтаж с акцентом на естественные паузы и интонации героев, передающих атмосферу доверия и близости.
· Цветокоррекция - тёплая цветокоррекция, чтобы усилить эмоциональную теплоты и уют. Фокус на мягкие и теплые тона.
· Звук - Спокойная, легкая фоновая музыка для создания комфортной атмосферы. Звук должен быть ненавязчивым, акцент на голосах героев. Музыка не должна перебивать основные диалоги, а наоборот, подчеркивать атмосферу.
· Субтитры - обязательные субтитры на кыргызском языке для удобства восприятия. Важно, чтобы шрифт был читаемым и не отвлекал от основной части видео.
· Текст и графика - минималистичный стиль текста и графических символов, которые появляются на экране во время ключевых фраз, подчеркивая смысл обсуждаемых тем.


Технические требования:
· Использование камер с высоким разрешением, для достижения четкости изображения.
· Высококачественное оборудование для записи звука, чтобы избежать помех и шума в кадре.
· Видео должно быть доступно в форматах для социальных сетей.

Дополнительные требования:
· Монтаж - видео должно быть готово в течение 7 рабочих дней после съемки. Необходимо предоставить предварительные версии видео за три рабочих дня для утверждения.
· Все материалы (видеофайлы, текстовые файлы с субтитрами, графика и анимации) должны быть переданы в высоком качестве.

Сроки:

· Съемка видеороликов: в период с 22 по 24 ноября 2024 года.
· Монтаж и пост-обработка первого ролика до 26 ноября 2024 года.
· Предоставление серий видеороликов до 1 декабря 2024 года.
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